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Allgemeine Verlagsangaben

Verlag/Postanschrift:

Hausanschrift:
Telefon:
Telefax:
Internet:
E-Mail:

Bankverbindungen:

Erfiillungsort/Gerichtsstand:
Erscheinungsweise:

Anzeigenschluss HAZ:
Montag:

Dienstag-Freitag:
Sonnabend:

Anzeigenschluss HUCKUP:
Zahlungsbedingungen:

Gebriider Gerstenberg GmbH & Co. KG
Postfach 100 555
31105 Hildesheim

RathausstraBe 18—-20, 31134 Hildesheim
(05121)106 -0

(05121)106-217
www.hildesheimer-allgemeine.de

anzeigen@hildesheimer-allgemeine.de
redaktion@hildesheimer-aligemeine.de
kundenservice@hildesheimer-allgemeine.de

Sparkasse Hildesheim 20 462 (BLZ 259 501 30)
Volksbank Hild. eG 4 001 269 700 (BLZ 259 900 11)
Posthank Hannover 714-302 (BLZ 250 100 30)

Hildesheim
werktaglich morgens

Sonnabend, 13.00 Uhr
Vortag, 12.00 Uhr

Ferienhéduser/Ferienwohnungen Do. 9.00 Uhr
Stellenmarkt/Veranstaltungen/
Heiraten/Bekanntschaften/

Bekanntmachungen Do. 15.00 Uhr
tibrige Rubriken Fr. 10.00 Uhr
FlieBsatz, alle Rubriken Fr. 12.00 Uhr

Stellenmarkt, Vermittiungen: Mi. 10.00 Uhr
Dienstag, 12.00 Uhr

Nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug, 2% Skonto bei
Bankeinzug, nur fiir Abschlusskunden.

Wir informieren Sie gern.

Aufnahme privater Kleinanzeigen erfolgt gegen Barzahlung
oder Abbuchung vom Konto.

Nachlésse:
Malstaffel Mengenstaffel
fiir mehrmalige Verdffentlichungen fiir Millimeter-Abschliisse

ab 6 Anzeigen 5% Rabatt 3.000 mm 5% Rabatt 50.000 mm 22% Rabatt

ab 12 Anzeigen 10% Rabatt 5.000 mm 10% Rabatt 70.000 mm 23% Rabatt

ab 24 Anzeigen 15% Rabatt 7.000 mm 15% Rabatt 90.000 mm 24% Rabatt

ab 52 Anzeigen 20% Rabatt 10.000 mm 20% Rabatt  110.000 mm 25% Rabatt
30.000 mm  21% Rabatt

Direktpreis: Der Preis fiir Anzeigen von Handel, Handwerk

und Gewerbe ohne Vermittlungsprovision
bei Abholung 3,50 €

bei Zusendung 7,00 €

je Erscheinungstermin (inkl. MwSt.)

Chiffre-Gebiihr:

Technische Angaben

Technische Daten: Rasterweite: 86 Ipi, 34 Linien/cm; Rasterpunktform: Elliptisch

Berliner Format
(430 mm hoch, 277,5 mm breit)
1/1 Seite 2.580 mm

Formate: Nordisches Format
(528 mm hoch, 370,5 mm breit)
1/1 Seite 4.224 mm

Spalten Anzeigenteil Textteil Anzeigenteil  Textteil

1 45,0 58,625 45,0 45,0

2 91,5 121,000 91,5 91,5

3 138,0 184,500 138,0 138,0

4 184,5 245,750 184,5 184,5

5 231,0 308,125 231,0 231,0

6 2715 370,500 277,5 2775

7 324,0 - - -

8 3705 - - -
Grundschrift: Anzeigenteil: 2,64 mm (7 p = Kolonel) Textteil: 3,00 mm (8 p = Petit)

Dateniibergabe per: E-Mail: technik@nhildesheimer-allgemeine.de
FTP-Server: Einrichtung auf Anfrage

Gerhard Wolf ~ (05121)106 -3 71

Produktion/Koordination: ~ Dietmar Wosian (051 21)106 - 370

Janine Fricke  (05121)106-378
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ST Hildesheimer Allgemeine Zeitung

Anzeiger
(400)

Algermissen

Hohenhameln

i

Hildesheim

Diekholzen
Bad

Sibbesse

Nord-
stemmen

Ol
, Gronau

Bockenem

Lamspringe

Alfelder
Zeitung (500)
Auflage:
HAZ Gesamt (200)

Mo. - Sa. *42.101
Sarstedter Anzeiger (400)

Mo. - Sa. 2.331
Alfelder Zeitung (500)

Mo. - Sa. 8.052

* (Verbreitete Auflage, It. IVW 11/2010)

HUCKUP

Totale Haushaltsabdeckung
im Wirtschaftsraum Hildesheim:
Jeden Mittwoch 111.200 Exemplare

Dieser Wirtschaftsraum ist Ihr Einzugsgebiet,

in dem lhre Kunden leben. Dieses Gebiet optimal
—und dennoch kostengtinstig — mit lhrer Werbung
abzudecken, ermdglicht lhnen die

Anzeigenkombination
HAZ/HUCKUP
fiir den Wirtschaftsraum Hildesheim

Der Kombinations-Preis ist, gemessen an
Leistung und Auflage, &uBerst giinstig.

Ein Millimeterpreis also, der auch ein groBeres
und ansprechendes Anzeigenformat erlaubt.
Kombinationsauflage (HAZ/Huckup)

max. 160.700 Exemplare.

Anzeigenleitung

Kai Wagener 106-140
Annika Halemeyer 106-141
Frauke Lehnhoff 106-151
Anzeigenverkauf

Michael Ahrens 106-163
Cengiz Dogan 106-147
Frederic Greber 106-149
Iris Jiinke-Peckmann 106-158
Michael Linke 106-144
Dr. Rita Nottrodt 106-161
Jorg Zimmermann 106-152

Hildesheimer Allgemeine Zeitung und Huckup

Algermissen
Hohenhameln
Sarstedt
Nord- a
stemmen
Gronau
nur

Hildesheim
Hildesheimer

Bad
Allgemeine

Sibbesse
Zeitung

Bockenem

Lamspringe

Alfelder
Zeitung (500)

kai.wagener@hildesheimer-allgemeine.de
anzeigen@hildesheimer-allgemeine.de
anzeigen@hildesheimer-allgemeine.de

michael.ahrens@hildesheimer-allgemeine.de
cengiz.dogan@nhildesheimer-allgemeine.de
frederic.greber@hildesheimer-allgemeine.de
iris.juenke@hildesheimer-allgemeine.de
michael.linke@hildesheimer-allgemeine.de
rita.nottrodt@hildesheimer-allgemeine.de
joerg.zimmermann@bhildesheimer-allgemeine.de
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GRUNDPREISE Hildesheimer HAZ Sarstedter Hildesheimer Aligemeine Alfelder Zeitung HAZ HAZ

(Montag-Samstag) Allgemeine Zeitung Verlagsheilagen Anzeiger Zeitung + Huckup + Alfelder Zeitung + Alfelder Zeitung + Huckup
200 810 400 221 500 521 531

s/w-Anzeigenteil je mm 2,41 2,51 0,57 3,47 1,06 Bl 4,21

(MindestgrdBe 10 mm)

s/w-Textteil je mm 9,76 = 1,49 12,48 2,73 11,67 14,39

(MindestgrdBe 20 mm)

1000er-Format 2.410,00 - 570,00 - - - -

(250 mm / 4-spaltig)

Preise fiir 1/1 Seite 10.179,84 - 2.407,68 12.901,74 2.734,80 12.089,04 14.810,94

(4.224 mm)

1 ZF Anzeigenteil je mm 2,89 2,99 0,94 4,10 1,25 3,77 4,98

1 ZF Textteil je mm 11,71 - 2,46 14,84 2,88 13,73 16,86

(MindestgrdBe 20 mm)

1000er-Format 2.890,00 - 940,00 - - - -

(250 mm / 4-spaltig)

Preise fiir 1/1 Seite 12.207,36 - 3.970,56 15.342,06 3.225,00 14.477,76 17.612,46

(4.224 mm)

4c-Anzeigenteil je mm 3,50 3,60 1,11 4,98 1,58 4,61 6,09

4c-Textteil je mm 14,15 - 2,91 17,96 4,07 17,00 20,81

1000er-Format 3.500,00 - 1.110,00 - - - -

(250 mm / 4-spaltig)

Preise fiir 1/1 Seite 14.784,00 = 4.688,64 18.589,50 4076,40 17.647,80 21.453,30

(4.224 mm)

Fiir Sonderthemen/Kollektive erheben wir einen Aufschlag von 0,10 Euro auf den Millimeterpreis (Print-Online-Kombi).
Die Preise fiir den Stellenmarkt finden Sie auf Seite 15.
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DIREKTPREISE Hildesheimer HAZ Sarstedter Hildesheimer Allgemeine Alfelder Zeitung HAZ HAZ

(Montag-Samstag) Allgemeine Zeitung Verlagsbeilagen Anzeiger Zeitung + Huckup + Alfelder Zeitung + Alfelder Zeitung + Huckup
200 810 400 221 500 521 531

s/w-Anzeigenteil je mm 2,04 2,14 0,48 2,94 0,90 2,67 3,57

(MindestgrdBe 10 mm)

s/w-Textteil je mm 8,31 - 1,27 10,62 2,06 9,75 12,06

(MindestgroBe 20 mm)

1000er-Format 2.040,00 - 480,00 - - - -

(250 mm / 4-spaltig)

Preise fiir 1/1 Seite 8.616,96 - 2.027,52 10.926,06 2.322,00 10.242,36 12.551,46

(4.224 mm)

1 ZF Anzeigenteil je mm 2,45 2,55 0,79 3,48 1,01 3,16 419

1 ZF Textteil je mm 9,97 - 2,10 12,63 2,45 11,69 14,35

(MindestgroBe 20 mm)

1000er-Format 2.450,00 - 790,00 - - - -

(250 mm / 4-spaltig)

Preise fiir 1/1 Seite 10.348,80 - 3.336,96 13.006,20 2.605,80 12.180,60 14.838,00

(4.224 mm)

4c-Anzeigenteil je mm 2,96 3,06 0,94 4,21 1,27 3,85 5,10

4c-Textteil je mm 12,05 - 2,48 15,28 3,47 14,48 17,71

1000er-Format 2.960,00 - 940,00 - - - -

(250 mm / 4-spaltig)

Preise fiir 1/1 Seite 12.503,04 - 3.970,56 15.740,94 3.276,60 14.799,24 18.037,14

(4.224 mm)

Fiir Sonderthemen /Kollektive erheben wir einen Aufschlag von 0,10 Euro auf den Millimeterpreis (Print-Online-Kombi).
Die Preise fiir den Stellenmarkt finden Sie auf Seite 15.
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Informationen fiir optimale Druckwiedergabe

Druckverfahren:  Rollenoffset (Flachdruck)
Rasterweite: 34 Linien/cm (= 86 Ipi)
Rasterpunktform: Elliptisch
Schwaérzung: Empfohlene Dichte 2.4 - 3.0
Tonwertumfang: Zeichnende Tiefe bis 85%: Lichtpunkt kann in WeiB auslaufen
Tonwertzunahme: Kontrollfeld Farbe: 40%-Feld Buntfarben 28% +/- 4%; 40%-Feld
Schwarzfarbe 30% +/- 4%; das 80%-Feld muss noch offen ausdrucken
Strichbreite: Negative Striche sind mind. 0,20 mm stark, positive Striche
mind. 0,15 mm. Druckunterlagen miissen eine Druckzunahme von 15% beriicksichtigen.
Farbfiihrung,
Volltondichte: Folgende Dichtewerte konnen als Anhalt fiir Farbungskontrolle beim Druck
genannt werden (Null-Justierung auf Zeitungspapier-WeiB):
S-Schwarz =1.10 C-Cyan = 0.90
M-Magenta = 0.85 Y-Gelb = 0.85
Summe der Farbdeckung nicht tiber 230%.
Andrucke: Als Bedruckstoff fiir den Andruck ist ein Zeitungsandruckpapier von max.
52 g/m? zu verwenden. Nordisches Format 2 Andrucke, Berliner Format
2 Andrucke, Druckreihenfolge Cyan — Magenta — Yellow — Schwarz.
Bei Anzeigen mit Zusatzfarben je Druckunterlage 1 Andruck.
Farben: Prozessfarben: Schwarz — Cyan — Magenta — Gelb (EUROPA-Skala)

Nutzen Sie unsere technischen Mdglichkeiten und schicken Sie uns Ihre Anzeige in digitaler Form

E-Mail oder FTP-Server. Sie sparen dabei Zeit und Kosten und stellen sicher, dass Ihre Anzeige unveréndert
produziert wird.

Vorab schicken Sie bitte unserer Anzeigenabteilung einen Anzeigenauftrag, einen Kontrollausdruck der
Anzeige (unbedingt erforderlich) und den Hinweis, dass die Daten digital iibertragen werden.

Dateniibergabe  E-Mail: technik@hildesheimer-allgemeine.de
FTP-Server:  Einrichtung auf Anfrage

Hinweise zur Dateniibertragung

Schicken Sie uns alle Dateien fiir einen Auftrag bitte in einem Ordner gesammelt.

Info-Datei: Schicken Sie uns im Ordner eine Info-Datei, z. B. mit Textdatei
mit folgenden Informationen: Werbender, Absender der Daten,
Erscheinungstermin und Telefonnummer fiir Riickfragen.

Dateiformat PDF:

Dateiformat EPS:

Schriften:

Bilddaten:
Strichzeichnungen*:
*mit 1 Bit Farbtiefe
Graustufen-Farbbilder:
Preview:

Wir nehmen Ihre Daten im PDF-Format an.

Das PDF muss alle Schriften enthalten und im Idealfall im Format PDF/X-3
erzeugt sein.

Wir nehmen lhre Daten im EPS-Format an. EPS-Daten sind vor
Veranderung geschiitzt.

EPS-Dateien miissen den Adobe-Konventionen entsprechen und
korrekte DSC-Kommentare (Document Struktur Kommentare)
enthalten.

sollten eingebunden sein; alternativ miissen verwendete
Schriften mitgeliefert werden (OpenType-Schriften, keine
PostScript-Schriften) oder Schriften miissen vor der Erzeugung
des EPS in Zeichenwege (Pfade) umgewandelt werden.

Bei EPS-Dateien aus Corel Draw und Adobe lllustrator sollten Schriften
grundsétzlich in Zeichenwege umgewandelt werden.

Miissen eingebunden sein.

Aufldsung: mindestens 150 dpi, bestes Ergebnis bei

1270 dpi (Belichterauflosung)

Aufldsung 150 dpi

EPS-Daten miissen eine niedrig aufgeldste Vorschau (72 dpi)
fiir die Bildschirmdarstellung enthalten. EPS-Dateien aus

Corel Draw enthalten héufig in der GroBe und Positionierung
fehlerhafte Vorschaudaten (Previews). Wir versuchen, diese
Fehler zu kompensieren.
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Sonderwerbeformen in der Hildesheimer Aligemeinen Zeitung

MindestgroBe Aufschlag Anmerkungen
Treppenanzeigen 300 mm 20% auf mm-Preis Platzierung nur im Anzeigenteil auf Anfrage
Streifenanzeige 50 mm/8-spaltig allein unter Text
Doppelstreifenanzeige 50 mm/8-spaltig Streifenanzeigen am Kopf und am FuB einer Anzeigenseite
Satellitenanzeige 300 mm 20% auf mm-Preis Platzierung nur im Anzeigenteil auf Anfrage
Inselanzeige 300 mm 20% auf mm-Preis Platzierung nur im Anzeigenteil auf Anfrage
Eckfeldanzeige im Textteil 1.000 mm max. Hoéhe 400 mm groBere Hohen werden als blatthoch berechnet (Umrechnungsfaktor: 1,34)
Panoramaanzeige 3.000 mm Tarifpreis plus Mehrraum von 1 Spalte Anzeigenschluss: bei Lieferung fertiger Vorlagen siehe SW-Anzeigen,
sonst 2 Tage vorher
Handzettelanzeige 250 mm/4-spaltig Druck der Vorderseite auf einer rechten Seite unten rechts,
Druck der Riickseite auf der folgenden Seite unten links

Wetterstreifenanzeige 20 mm/8-spaltig (Festformat) 20% auf mm-Preis Platzierung am Kopf des Wetterberichts
Inselanzeige im TV-Programm 40 mm/1-spaltig (Festformat) Textmillimeterpreis
Titelkopfanzeigen HAZ Tipp des Tages Rabattstaffel
68 x 58 mm (FestgroBe) 100 x 58 mm (FestgroBe) ab 6 Titelkopfanzeigen pro Jahr 5% Rabatt

Grundpreis  Direktpreis Grundpreis  Direktpreis ab 12 Titelkopfanzeigen pro Jahr 10% Rabatt

ab 24 Titelkopfanzeigen pro Jahr 15% Rabatt

Seite 1, Kopf rechts 1. Lokalseite, Kopf rechts ab 52 Titelkopfanzeigen pro Jahr 20% Rabatt
Mo. - Do. 481.00 409.00 Mo. - Do. 588.00 500.00 Rabatte sind auch im Rahmen eines bereits bestehenden
Fr.+ Sa. 587:00 499:00 Fr.+Sa. 682:00 580:00 Abschlusses mdglich. Keine Doppel-Rabattierung!
Print-/Online-Kombi Gesamte Woche 3200,00 3000,00

. Preise gelten fiir Anzeigen mit oder ohne Zusatzfarben.
1. Landseite, Kopf rechts

Mo. - Do. 343,00 291,00
Fr. + Sa. 386,00 330,00
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Prospektbeilagen

Mindestmenge 5.000 Ex., Agenturprovision 15%, keine Rabatte
Belegung nur nach Postleitzahlen maglich.

Hildesheimer Allgemeine Zeitung

Grundpreis Preise je
1.000 Exemplare
bis 20 Gramm 94,00
bis 30 Gramm 100,00
bis 40 Gramm 112,00
bis 50 Gramm 124,00
Direktpreis
bis 20 Gramm 80,00
bis 30 Gramm 85,00
bis 40 Gramm 95,00
bis 50 Gramm 105,00
Huckup
Grundpreis Preise je
1.000 Exemplare
bis 20 Gramm 58,00
bis 30 Gramm 64,00
bis 40 Gramm 71,00
bis 50 Gramm 77,00
Direktpreis
bis 20 Gramm 50,00
bis 30 Gramm 55,00
bis 40 Gramm 60,00
bis 50 Gramm 65,00

Je weitere 5 Gramm: Direktpreis 5,00 — Grundpreis 6,00
Weitere Preise auf Anfrage. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Belegungsmdglichkeiten HAZ

Beilagenauflage =~ montags—donnerstags freitags
Gesamt-Ausgabe 42.850 44.600
Siid-Ausgabe 9.970 10.800
Stadt-Ausgabe 16.580 17.650
Nord-Ausgabe 10.730 11.410
Sarstedter Anzeiger 2.570 2.690
Einzelverkauf 3.000 2.050
Versandanschrift:

Druckzentrum, 30559 Hannover-Kirchrode, August-Madsack-StraBe 1
Annahme: montags bis freitags von 7.30 bis 14.30 Uhr

Belegungsmoglichkeiten Huckup

Belegung nur nach Postleitzahlen mdglich.

Beilagenauflage 111.200
Gemeinde Auflage
Algermissen 3.460
Bad Salzdetfurth 7.102
Bockenem 5.241
Diekholzen 3.060
Elze 4.422
Giesen 4.361
Harsum 5.238
Holle 3.191
Nordstemmen 5.952

Sarstedt

Schellerten

Sibbesse

Sohide

Hildesheim mit Ortsteilen

Ausgabe ,,Unser Sarstedt”

Versandanschrift:

sonnabends

49.500
10.880
17.800
11.680
2.840
6.300

8.035
3.601
2.876
3.513
50.630

8.964

Gottinger Tageblatt, Dransfelder Str. 1, 37079 Géttingen

Anlieferung:

montags bis donnerstags von 8.00 bis 15.00 Uhr

freitags von 8.00 bis 13.00 Uhr
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Resthaushaltsabdeckung
Mindestmenge 10.000 Ex., Agenturprovision 15%, keine Rabatte
Hildesheimer Allgemeine Zeitung

Grundpreis Preise je
1.000 Exemplare
bis 20 Gramm 94,00
bis 30 Gramm 100,00
bis 40 Gramm 112,00
bis 50 Gramm 124,00
Direktpreis
bis 20 Gramm 80,00
bis 30 Gramm 85,00
bis 40 Gramm 95,00
bis 50 Gramm 105,00

Je weitere 5 Gramm: Direktpreis 5,00 — Grundpreis 6,00
Weitere Preise auf Anfrage. Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

Resthaushaltsverteilung

Erganzend zu Ihren Tageszeitungs-Beilagen bieten wir Ihnen eine Verteilung
flir Nicht-Leser-Haushalte mit unseren bewahrten Zeitungszustellern an.
Wir erstellen Ihnen gern ein Angebot nach lhren gebietsspezifischen Angaben.

Anlieferung — Versandanschrift:
Druckzentrum, 30559 Hannover-Kirchrode, August-Madsack-StraBe 1
Annahme: montags bis freitags von 7.30 bis 14.30 Uhr

Hinweis: Die Prospekte fiir Resthaushaltsabdeckung miissen separat palettiert
und gekennzeichnet sein (Hildesheimer Allgemeine Zeitung, Erscheinungstag).

Prospekt-Direktverteilung
Mindestmenge 5.000 Ex., Agenturprovision 15%, keine Rabatte
Verteilerpreise 5.000 bis 25.000 Exemplare

Grundpreis Preise je
1.000 Exemplare
his 35 g 55,20
+je10g 6,00
Direktpreis
his 35 g 47,00
+je10g 510
Verteilerpreise iiber 25.000 Exemplare
Grundpreis Preise je
1.000 Exemplare
bis 35 g 51,25
+je10g 6,00
Direktpreis
bis 35 g 44,00
+je10g 5,10

Freie Verteilung Ihrer Prospekte / Handzettel in jeden erreichbaren Briefkasten
innerhalb des von Ihnen ausgewéhiten Gebietes.
— Verteilung nur an HAZ-Abonnenten nicht mdglich.
Mindeststiickzahl: 5.000 Exemplare.
— Anlieferung spétestens 3 Tage vor Verteiltermin an die
H.V.0., JunkersstraBe 9, 31137 Hildesheim.
— Letzter Riicktrittstermin: 14 Tage vor Verteilung.
— Fiir beschédigt angelieferte Prospekte wird keine Haftung iibernommen.

Fiir weitere Informationen steht Ihnen unser Beilagenmanagement
gern zur Verfiigung:

Telefon: (051 21)106- 381  Telefax: (05121) 106 - 385

E-Mail: anzeigenservice@hildesheimer-allgemeine.de
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Empfehlungen fiir die Beschaffenheit von Beilagen

Format:

a) Mindestformat:
DIN A6 (105 x 148 mm)

b) Hochstformat:
Nordisches Format (265 x 380 mm)
Berliner Format (235 x 315 mm)

Gewicht:

a) Mindestschwere fiir 2-seitige Beilagen
(1 Blatt) 170 g/m? (Postkartenqualitét)

b) Hochstgewicht Montag bis Freitag
auf Anfrage, Sonnabend 30 g

Verarbeitungszustand

a) Falzung: Mindestens an einer Seite
geschlossen. Mehrseitige Beilagen
ab dem Format DIN A6 (105 x 148
mm) miissen den Falz an der langen
Seite haben. Andernfalls missen die
Prospekte kostenpflichtig ein weiteres
Mal gefalzt werden. Gefalzte Beilagen
miussen im Kreuzbruch, Wickel- oder
Mittenfalz verarbeitet sein. Leporello
(Z) und Altarfalz (S~7) sind maschinell
nicht zu verarbeiten.

b) Beschnitt: Alle Beilagen miissen recht-
winklig und formatgleich geschnitten
sein. Sie diirfen am Schnitt keine
Verblockung durch stumpfe Messer
aufweisen.

¢) Angeklebte Produkte: Postkarten sind
in der Beilage grundsatzlich innen
anzukleben. Sie miissen dabei biindig

im Falz zum Kopf oder FuB der Beilage
angeklebt werden. Alle Beilagen mit
auBen angeklebten Podukten sowie
Sonderformen wie gestanzte Beilagen,
Warenmustern oder -proben sind

nur nach Anfrage oder Vorlage eines
Musters méglich.

d) Heftung: Bei Draht-Riickenheftung

soll die verwendete Drahtstérke der
Riickenstérke der Beilage angemessen
sein. Diinne Beilagen sollen grund-
sétzlich mit Riicken- oder Falzleimung
hergestellt werden.

Verpackung und Transport
a) Anlieferungszustand: Die angelieferten

Beilagen miissen eine einwandfreie,
sofortige Verarbeitung gewéhrleisten,
ohne dass zusatzliche manuelle
Aufarbeitung notwendig ist.

b) Palettierung: Die Beilagen miissen

sauber auf stabilen Paletten gestapelt
sein. Jede Palette muss analog zum
Lieferschein deutlich und sichtbar mit
einer Palettenkarte gekennzeichnet
sein.

¢) Lagenhohen: Die unverschrankten,

kantengeraden Lagen sollen eine Hohe
von 80 bis 100 mm aufweisen, damit
sie von Hand greifbar sind.

Sonstige Angaben
a) Anlieferung frei Haus.

b) Vollsténdige Begleitpapiere (Lie-

ferschein mit folgenden Angaben:
Stiickzahl der Pakete, Stiickzahl der
Beilagen, Beilagenerscheinungstermin,
Vermerk ,Fiir Hildesheimer Allgemeine
Zeitung an Druckzentrum Hannover-
Kirchrode“ oder ,,Fiir den Huckup an
das Gottinger Tageblatt”. Auch die
Pakete sollten mit einem Aufkleber
gleichen Inhalts versehen werden).

c) Spétester Anlieferungstermin fiir die

Hildesheimer Allgemeine Zeitung:

4 Werktage vor Erscheinen, von 7.30
bis 14.30 Uhr, nicht eher als 8 Werk-
tage vor Erscheinen.

Fiir den Huckup:

3 Werktage vor Erscheinen, Montag
bis Donnerstag von 8.00 bis 14.30 Uhr,
Freitag von 8.00 bis 12.00 Uhr, nicht
eher als 5 Werktage vor Erscheinen.

d) Letzter Riicktrittstermin: 7 Tage vor

Erscheinen.

e) Prospekte diirfen keine Fremdanzeigen

enthalten und nicht durch Format und
Aufmachung beim Leser den Ein-
druck eines Bestandteils der Zeitung
erwecken.

Beilagenauftrége sind erst nach Vorla-
ge von 5 Mustern spatestens 7 Werk-
tage vor dem Streutermin und deren
Billigung bindend.

g) Die Unterbringung in genau begrenzten

Teilauflagen erfolgt bestmdglich.

Geringfligige Gebietsabweichungen
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen.

h) Postvertriebsstiicke konnen nicht
belegt werden.

i) Erscheinungstage fiir Beilagen: Montag
bis Sonnabend nach Vereinbarung.

k) In der belegten Ausgabe erscheint ein
kostenloser Beilagenhinweis.

Prospektanlieferung:

fir die Hildesheimer Allgemeine Zeitung:
Annahme Montag bis Feitag

7.30 bis 14.30 Uhr.

Fiir den Huckup:

Annahme Montag bis Donnerstag

von 8.00 bis 14.30 Uhr und

Freitag von 8.00 bis 12.00 Uhr

Versandanschrift:

Fiir die Hildesheimer Allgemeine Zeitung:
HAZ-Druckzentrum
August-Madsack-StraBe 1

30559 Hannover-Kirchrode

Fiir den Huckup:

Gottinger Tageblatt

Dransfelder StraBe 1

37079 Gottingen

Postanschrift:

Hildesheimer Allgemeine Zeitung
Beilagenbearbeitung

Postfach 100 555

31105 Hildesheim

Telefon (051 21) 106 -3 81/-3 84
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Montag, 0. Septomer 2010
Nachrichton Lokalsport Leserforum  FotossVidoos Froizelt Abo-+LosorServics  Anzsigen  Kontakt

EVI CLEVIER
& SMART -

At dor Webset sueren Sie

Skyscraper

RuckkanrerDiminos Tzimouros (om Bat) warauf
b 2wetestor Wt oo Hari

Titelkopf oder
Content-Banner

CoverFlow

Online-Werbung

Ihre Werbung auf www.hildesheimer-aligemeine.de

Das Online-Portal der Hildesheimer Allgemeinen Zeitung gehort zu den meistge-
nutzten Internet-Angeboten der Region. Lokalnachrichten, Meldungen aus aller Welt,
Hintergrundinformationen zu Zeitungsartikeln, Fotogalerien, Veranstaltungskalender,
Leserbriefe und vieles mehr sind ein ideales Umfeld, um Ihre Homepage, Firma wie
auch Produkte bekannt zu machen.

24 Stunden am Tag, 7 Tage die Woche! Dazu profitieren Sie von steigenden Nutz-
erzahlen.

Mehr als 200.000 Besucher*
und mehr als 2,5 Millionen Seitenaufrufe*

Die optimale Reichweitenerweiterung zu lhrer Printwerbung

Die Buchung lhrer Online-Werbung geschieht auf Wochenbasis.
Mindestbelegdauer: 1 Woche. Ihr Banner wird mit max. 3 anderen Oberfléchen
eingeblendet. Mit der Buchung sichern Sie sich 1/3-Belegung des Anzeigenplatzes.
Die Dauer der Kampagne (in Wochen) bestimmen Sie. Auf Wunsch helfen wir lhnen
auch gerne bei der Gestaltung lhres Werbebanners. Dafiir fallen Herstellungskosten
von 50,- Euro an.

Anzeigen- bzw. Anlieferungsschluss

12.00 Uhr am Tag vor Kampagnenbeginn. Bei Bannerproduktion durch die
Hildesheimer Allgemeine Zeitung liegt der Anzeigenschluss 5 Tage vor
Kampagnenbeginn.

Zuléssige Dateiformate

GIF und JPEG. Ein Flash-Format ist nur bei Banneranlieferung durch den Kunden
maglich. Es gelten die AGB der HAZ, die unter
www.hildesheimer-allgemeine.de nachzulesen sind.

*IVW-online August 2010

Kontakt: Anzeigenverkauf - Telefon (0 51 21) 1 06-0 - E-Mail anzeigenservice@hildesheimer-allgemeine.de

Hildesheim
Nielsen 1 - Seite 11
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Online-Werbeformen

DateigroBe
Werbeformen BxH Image (GIF/JPEG/PNG) Flash HTML Belegung Anlieferung
Topbanner 255 x 60 Px 40 Kb 40 Kb 40 Kb (inkl. HTML & Grafik-Datei) 120,- EUR/Woche per E-Mail
Skyscraper 150 x 600 Px 70 Kb 70 Kb 70 Kb (inkl. HTML & Grafik-Datei) 290,- EUR/Woche per E-Mail
Content-Ad 250 x 287 70 KB 70 Kb 70 Kb (inkl. HTML & Grafik-Datei) 200,- EUR/Woche per E-Mai
Channel * variabel 70 Kb 70 Kb 70 Kb (inkl. HTML & Grafik-Datei) ab 50,- EUR/Woche per E-Mail

* Channel-Banner: Banner erscheint auf gewtiinschter Themenseite (z. B. Veranstaltungskalender) oder HAZ-Portal (etwa Mitmachsportteil oder Jobborse)
Herstellungskosten pro Banner: 50,- Euro.

Online/Print-Kombinationen

Werbeformen Umfang Belegung

Branchenfiihrer | Eintrag im Online-Branchenbuch sowie im wéchentlichen Branchenfiihrer der HAZ ab 139,- EUR/Jahr
Buchung unter branchen.hildesheimer-allgemeine.de

Arztefiihrer Eintrag im Online-Arztefiihrer sowie im wéchentlichen Arztefiihrer der HAZ ab 200,- EUR/Jahr
Buchung unter aerzte.hildesheimer-allgemeine.de

Titelkopf Titelkopfanzeige 1. Seite (68 x 58 mm) plus Werbebanner (250 x 287 Px)

Digitale Beilage

Ihre gedruckte Beilage liegt wie gewohnt der HAZ bei. Zuséatzlich wird sie auf
www.hildesheimer-allgemeine.de prominent beworben. Die Nutzer kdnnen sich lhre Beilage
auBerdem durch einen Klick ansehen, zoomen, drucken oder herunterladen.

Beilagenpreis + Grundgebihr 50,- EUR (bis 30 Seiten)
+ Buchung 120,- EUR/Woche

Sonderwerbeformen
Werbeformen Umfang Belegung
Online-Beilage Ihre gedruckten Kataloge, Broschiiren oder Flyer zum Durchblattern, Zoomen, Grundgebiihr 50,- EUR (bis 30 Seiten)

Ausdrucken oder Abspielen. Prominent beworben.

+ Buchung 120,- EUR/Woche

Video-Formate

Standbild oder angelieferter Kurzclip vor Videobeginn

Preis auf Anfrage

Alle Preise verstehen sich zuziigl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer. Rabatte sind im Rahmen eines bestehenden Anzeigenabschlusses moglich.
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Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigenwerbung
Allgemeine Geschéaftshbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen

1. ,Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeréumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
(iber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4, Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter-Zeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern oder bestimmten
Ausgaben der Druckschriftverdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftragge-
ber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Ver-
offentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder
Vertretern aufgegeben werden. — Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. — Die Ablehnung eines
Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. — Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem Abdruck der An-
zeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der
Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Riickgangigmachung des Auftrages. — Schadenersatzanspriiche, aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und sei-
nes Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schdden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
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unberiihrt. Dariiber hinaus ist im kaufméannischen Geschéftsverkehr die Haftung des Verlages fiir grobe Fahrlassigkeit
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen dem Umfang nach auf den voraussehbaren
Schaden beschrénkt. — Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Rich-

tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatsachliche Abdruckhdhe

der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber vierzehn Tage nach Verof-

fentlichung der Anzeige (ibersandt. — Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-

lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. — Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist
der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und Umfang des Anzeigen-Auftrages

es rechtfertigen, werden bis zu zwei Kopfbelege oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages. Die Verpflichtung
zur Zusendung von Vollbelegen kann nicht Auftragsbestandteil sein.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erheb-

liche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss {iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung

hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die
durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.
betrégt. Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines

ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postwege
weitergeleitet. — Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der
Verlag kann sich vorbehalten, Angebote, die duBerlich den Eindruck gewerblicher Art erwecken, zuriickzuhalten. Zu
einer Riicksendung ist er nicht verpflichtet.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-

rung endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige.

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des dffentlichen Rechts
oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, | sich der Geri i bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Zusitzliche Geschéftsbedingungen des Verlages
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Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen und die zusétzlichen Geschaftsbe-
dingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizu-
stellen, die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Der
Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet
sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer Geger Ing, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Nicht
sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen begriinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung
oder Ersatz. Wenn bei Wiederholungsanzeigen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass dieser nach dem ersten Auftreten
durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde, erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch nur fiir eine Anzeige an.
Erscheint eine vereinbarte Ersatzanzeige nicht in angemessener Frist oder erneut nicht einwandfrei, kann der Auftrag-
geber von dem Vertrag zuriicktreten. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenénderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen ibernimmt der Verlag fiir Ubermittiungsfehler keine Haftung. Erfolgt die Ubertragung
der Druckunterlagen — die in schreibgeschiitzter Form zu iibermitteln sind — auf digitalem Wege, iibernimmt der Verlag
keine Haftung fiir Verédnderungen der digitalen Daten durch Ubertragungsfehler. Gleiches gilt in den Féllen, in denen die
vom Kunden Gbermittelten Daten systembedingt (nicht kompatibel) beim Verlag nicht verarbeitet werden konnen. Die
Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam, wenn sie schriftlich durch die Anzeigenleitung erfolgt.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz.

Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch fiir laufende
Rahmenvertrége (Abschliisse) und Anzeigenauftrége. Fiir Einzelauftrége, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt
wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von drei Monaten erscheinen sollte.

Der Verlag behélt sich vor, fiir Anzeigen in Kollektiven und Sonderbeilagen je nach Art und Erscheinungsweise sowie bei
Abnahme von 200 000 mm und mehr Sonderkonditionen zu gewahren.

Konzernrabatt kann nur gewéhrt werden, wenn die entsprechende Tochterfirma zu mindestens 75 % zum Konzern
zugehorig ist.

Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen ist ein
gesonderter Abschluss fiir die betreffende Ausgabe oder Kombination zu tatigen.

Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.

Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in inren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbetreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden. Fiir die Zahlung der Mittlungsvergiitung ist Voraussetzung, dass die Werbungs-
mittler auch die gesamte Auftragsabwicklung selbst iibernehmen, d. h., die Auftrage dem Verlag unmittelbar erteilen
und Texte bzw. Druckunterlagen direkt anliefern.

Bei Konkursen, Zwangsvergleichen und Zwangsbeitreibung entféllt jeglicher Nachlass; bereits gewdhrter Nachlass wird
dem Auftraggeber wieder belastet.

Anzeigenauftrage lokaler Inserenten aus unserem Verbreitungsgebiet werden zu Direktpreisen berechnet. Bei Auftrags-
erteilung Uber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen.

m) Abbestellungen von Auftragen oder Dauerauftrdgen miissen schriftlich vorgenommen werden. Telefonische Abbestel-

lungen werden ohne Gewéahr entgegengenommen.

Geschaftsbedingungen fiir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen von Anzeigen
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Digitale Druckvorlagen sind solche, welche per Datentréger (z. B. CD-ROM, USB-Stick, MMC- und SD-Card) direkt oder
indirekt per Ferniibertragung (z. B. ISDN) an den Verlag papierlos tbermittelt werden.

Unerwiinschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des Kunden
von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen (siehe
Blatt , Digitale Anzeigeniibermittiung® in dieser Preisliste), fiihren zu keinem Preisminderungsanspruch.

Fiir die Ubertragung von digital iibermittelten Druckvorlagen diirfen nur geschlossene Dateien verwendet werden, also
solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Mdglichkeit der Verdnderung hat. Offene Dateien, z. B. Dateien,
welche unter InDesign, lllustrator usw. gespeichert wurden, kann der Verlag ablehnen. Der Verlag kann bei offenen
Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

Bei Ubermittiung von mehreren zusammengehtrenden Dateien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Dateien
innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

Digital tibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlds-
sig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch
ausldsen konnen.

Werden digital iibermittelte Druckvorlagen per Diskette an den Verlag iibermittelt, werden diese nur auf besonderen
Wunsch, und gegen eine pauschale Versandgebiihr von Euro 5,-, an den Kunden zuriickgeschickt.

Der Verlag sendet auf ein vom Kunden verbindlich zu benennendes Telefaxgerét einen Korrekturabzug der im Verlag auf
Papier ausgedruckten digital tibermittelten Druckvorlage zur Uberpriifung. Nennt der Kunde dem Verlag kein spezielles
Telefaxgerat, so sendet der Verlag nur, wenn und so weit ihm eine anderweitige Telefaxnummer des Kunden bekannt ist.
Scheitert die Telefaxiibertragung wegen technischer Probleme, ist der Verlag nicht verpflichtet den Korrekturabzug dem
Kunden auf andere Weise zukommen zu lassen. Der Verlag empfiehlt seinen Kunden, diese Korrekturabziige griindlich zu
priifen und ggf. einen Fehler unverziiglich, inshesondere aber vor dem fiir die Anzeige geltenden Anzeigenschluss, dem
Verlag zur Korrektur zu melden. Erhalt der Verlag keine Fehlermeldung bis Anzeigenschluss, und es werden Fehler vom
Kunden zu einem spéteren Zeitpunkt entdeckt, entféllt jeglicher Anspruch auf Preisminderung oder anderweitige An-
spriiche, wie z. B. Schadensersatz, Anspriiche auf Erstattung von Anwalts- und Gerichtskosten oder Ordnungsgelder.

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittiung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die iibermittelten Dateien
frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm iibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei
sofort geloscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen konnte. Der Verlag behélt sich zudem vor, den
Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren
dem Verlag Schaden entstanden sind.
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Gildesheimer Allpemeine eitung

FlieBsatz-Anzeigen und Sonderpreise FlieBsatz-

Anzeigen

Familien-
Anzeigen

Vereins-
Anzeigen*

Aufnahme privater Kleinanzeigen
erfolgt nur gegen Barzahlung oder
Abbuchungsauftrag vom Konto.

HAZ (200) € exk.mwst| si6| 272 | 1632 | 204 | 112 | 099 | 134 | 161 | 1,96 541 | 650 | 792 | 098
inkl. MwSt. | 971 | 324 | 1942 | 243 | 133 | 1,18 | 160 | 1,92 | 233 644 | 774 | 942 | 117
Sarstedter € exkl. Mwst - - - - | 066 | 060 - - - - - - | 033
Anzeiger (400)  ink], MwSt - - - - | o7 | o - - - -l - - | 039
HAZ + Huckup € e mwst| os1| 317 | 2352 | 204 -] 159 | 193 | 230 | 279 811 | 966 | 11,72 | 193
(221) inkl. MwSt | 11,32 377 | 2799 | 3,50 - | 189 | 229 | 273 | 332 965 [11,50 | 13,95 | 230
Stellenangebote™* (inkl. Jobbdrse-Online)

Direktpreis (mm-Preis) Grundpreis (mm-Preis) Direktpreis (mm-Preis) Grundpreis (mm-Preis)

netto netto netto netto

HAZ (200) sw 2,30 2,72 HAZ + sw 3,32 3,91

12F 2,76 3,26 Huckup 12F 3,92 462

4 3,34 3,94 (221) 4C 476 5,61

** Stellenmarkt-Anzeigen kdnnen nur in den Ausgaben 200, 221, 521 und 531 gebucht werden.

» Mindestpreis fiir 3 Zeilen

* Anzeigen gemeinniitziger Unternehmen, Verbande und Vereine, soweit sie nicht der Wirtschaftswerbung dienen und direkt erteilt werden.

Familienanzeigen mit einer oder mehreren Zusatzfarben werden mit einem Farbaufschlag von 20% berechnet.

Korrekturabziige HAZ und Huckup

auf Wunsch, der Auftrag muss 24 Stunden vor den genannten Annahmeschlusszeiten vorliegen.




Der schnelle Kontakt zu Ihrem Werbetrager Nr. 1

Bezirk Unsere Generalvertretungen ﬁilnksllkimkl' HllukmEinEjEimnu

Berlin Verlagshoro Krimmer
Neue Bundeslander BiilowstraBe 66, 10783 Berlin
Telefon (0 30) 89 38 27 - 22, Fax (0 30) 89 38 27 - 33 Telefon' 0 51 21 / 1 06 _ 0

E-Mail: berlin@krimmer.com

Fax: 05121/106-217,242

Hamburg, Giinther Frenz & Partner Verlagsvertretung oHG
Schleswig-Holstein Langenstiicken 24, 22393 Hamburg
Bremen Telefon (0 40) 60 91 88 01, Fax (0 40) 6 03 21 35 . .
E-Mail: info@tz-service.de Direktwahl:
www.iz-service.de
) Anzeigenleitung: Kai Wagener 106-140
Niedersachsen VGM Anzeigenverkauf
_fge{nfefodgg ?t{ 281,830%59 Hannover Sekretariat: Annika Halemeyer 106-141
elefon (05 11) Frauke Lehnhoff 106-151
Nordrhein-Westfalen TZ-Media GmbH
Prinzenallee 11a, 40549 Diisseldorf
Telefon (02 11) 55 85 60, Fax (02 11) 55 65 95 . .
E?Gai."m(fo@t;_media_de X021 Auftragsbearbenung, Linda Hartmann 106-384
www.tz-media.de Beilagenmanagement, Cornelia Roffmann 106- 381
S Verlagsbiiro Krimmer Disposition, Service: Elke Rommel 106- 382
Rheinland-Pfalz, Am Lindenbaum 24, 60433 Frankfurt/Main Marion Steiner-Rehbein 106-383
Saarland Telefon (0 69) 53 09 08 - 0, Fax (0 69) 53 09 08 50 Fax 106-385
E-Mail: frankfurt@krimmer.com
www.rimmer.com Blattplanung: Janine Fricke 106-378
Baden-Wiirttemberg ~ Verlagsbiiro Krimmer Uwe Bursinski 106-377
Steingaustr. 14, 73230 Kirchheim/Teck Bernd Rademacher 106-376
Telefon (0 70 21) 4 20 62 - 63, Fax (0 70 21) 7 17 33 ; _
E-Mail: stuttgart@krimmer.com Serhan Yilmaz 106-379
www.krimmer.com Fax 106-375
Bayern MAV GmbH

Paul-Gerhardt-Allee 54, 81245 Miinchen
Telefon (0 89) 74 50 83 - 0, Fax (0 89) 7 59 55 01 ) . . . o
E-Mail: info@mav-muenchen.com Ihre E-Mail an die Anzeigenabteilung senden Sie bitte an folgende Adresse:

ww.may-muenchen.com anzeigen@hildesheimer-allgemeine.de



