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Werbung ist ganz hilfreich fur
den Verbraucher

Ich argere mich uiber die

0
Werbeunterbrechungen im Radio 1%

Werbung verleitet dazu, Waren

zu kaufen, die man nicht braucht 16%

Werbung ist haufig irrefiihrend
und unwahr

Wenn Werbung im Horfunk

v) v)
kommt, schalte ich um/ab Rl AL

Werbung stort LA

H voll und ganz M teilweise

Basis: alle Befragten




. sind glaubwurdig
und zuverlassig

. ist meist informativ

.. informiere mich vor Zu ... habe ich mehr

dem Einkaufen in ... Vertrauen als zu
Werbung in anderen

Medien

Zustimmung voll und ganz/teilweise
Basis: Befragte, die hauptsachlich die Hildesheimer Allgemeine Zeitung lesen




ser der Hildesheimer Allgemeinen Zeitung
vertrauen der Werbung in ihrer Zeitung.

Die Anzeigen des lokalen Handels dienen als
willkommene Informationsquelle und
Entscheidungshilfe fur die Einkaufsplanung.
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Beachtung von Anzeigen und Prospektbeilagen
In Tageszeitungen am Beispiel Handel

Prospektbeilagen Anzeigen 1/1 Seite, s/w Anzeigen 1/1 Seite, 4c
(n=24) (n=304) (n=34)

Quelle: ZMG-AnzeigenCopytestDatenbank 1968-2000 L

Basis: Leser von regionalen Abonnementzeitungen |.-L-«.'j'||. .ff E & '




Beachtung von Anzeigen verschiedener Branchen in
der Hildesheimer Allgemeinen Zeitung |

Lebensmittelgeschafte/Getrankemarkte
Kauf-/Warenhauser
Bekleidungshauser

Urlaub/Reisen/Touristik
Gluckwunsch-/Familienanzeigen
Mobel-/Einrichtungshauser
Drogeriemarkte
Kleinanzeigen
Veranstaltungsanzeigen
Bau-/Hobbymarkte/Gartenbedarf
Elektro-/Elektronikmarkte

Basis: Befragte, die hauptsachlich die Hildesheimer Allgemeine Zeitung lesen
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Beachtung von Anzeigen verschiedener Branchen in
der Hildesheimer Allgemeinen Zeitung |l

Restaurants/Gaststatten/Diskotheken

Computerhandler 3

Banken/Sparkassen/Versicherungen 34%

Kfz-Anzeigen 34%

Stellenanzeigen 33%

Bekanntschafts-/Heiratsanzeigen 31%

Sportartikelhandler 28%

Brillenhersteller/-geschafte/Optiker 25%

Handwerks- und Gewerbebetriebe 25%

Immobilien/Vermietungen/Mietgesuche 20%

II £1..
>~ Il &

I .'. ‘_" F
Basis: Befragte, die hauptséachlich die Hildesheimer Allgemeine Zeitung lesen H ,f'.l'_ A E &



Beachtung von Anzeigen verschiedener Branchen

Interessant fur alle vs. interessant fur einige

Lebensmittelgeschafte/Getrankemarkte

KFZ-Anzeigen

Computerhandler
76%

B Gesamt M mit Produktinteresse

L
Basis: Befragte, die hauptsachlich die Hildesheimer Aligemeine Zeitung lesen |_-'LL/'I" ff{a E &




Beurteilung von direktverteilten Prospekten/
Werbezetteln im Vergleich zur HAZ

Geschafte, die in ... werben, sind
serios

sind glaubwirdig und zuverlassig

bieten mir Informationen, mit denen
ich etwas anfangen kann

zu ... habe ich mehr Vertrauen als zu
Werbung in anderen Medien 82%

H direktverteilte Prospekte/Werbezettel B Werbung in der Hildesheimer Allgemeine Zeitung

1A ™ s
Basis: alle Befragte bzw. Befragte, die hauptsachlich die Hildesheimer Allgemeine Zeitung lesen |.-Ll.lll'i\. f:rf E & '
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Zeitungswerbung haufiger genutzt als Direktwerbung

- Nutzungshaufigkeit unterschiedlicher Werbemittel vor dem Einkauf -

Anzeigen in Zeitungen BEEF 66%

Prospektbeilagen in

659
Zeitungen 5
Haushaltswerbung E¥Z 17% 52%
adressierte Werbung k§/5 kL7 42%

M lese sehr haufig mlese haufig W lese gelegentlich

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren L I IlI'IL — .
lle: ZMG-Mehrth f 2002 =R 4
Quelle G-Me emenumfrage 200 _L-"l. .

E&



Informationsquellen fur Dinge des taglichen Bedarfs

Mehrfachnennungen

Anzeigen in regionaler Abozeitung 81% nutzen
regionale
Prospekte in regionaler Abozeitung Abozeitung
Anzeigen in Anzeigenblattern
Prospekte in Anzeigenblattern

Anzeigen in Stadtill./Szeneblattern

Prospekte/Werbezettel im Briefkasten

Werbung im Radio/Horfunk EREYS

Werbung im Fernsehen

Plakate an der Strafe

68% nutzen
Anzeigenblatter

Internet I 2%

I .'._III ‘_" F
Basis: alle Befragten H =-|,_ A



Informationsquellen fur grof3ere Anschaffungen

Mehrfachnennungen

Anzeigen in regionaler Abozeitung 82% nutzen
regionale

Prospekte in regionaler Abozeitung Abozeitung
Prospekte in Anzeigenblittern Anzeigenblatter

Anzeigen in Stadtill./Szeneblattern

Prospekte/Werbezettel im Briefkasten

31
Werbung im Radio/Hérfunk

Werbung im Fernsehen

Plakate an der Strafe
12%

Internet

I .'._III ‘_" F
Basis: alle Befragten H =-|,_ A



Informationsquellen

Veranstaltungen von Theater/Kino/Konzert/Museen/Kunstausstellungen

Anzeigen/Werbung regionale Abozeitung
Anzeigen/Werbung in Anzeigenblattern
Anzeigen/Werbung in Offertenblattern
Werbung im Radio/Horfunk

Prospekte/Werbezettel im Briefkasten

Plakate Buk¥/

Anzeigen/Werbung im Internet

I .'._III ‘_" F
Basis: alle Befragten H =-|,_ A



Informationsquellen

Restaurants/Gaststatten/Kneipen

Anzeigen/Werbung regionale Abozeitung
Anzeigen/Werbung in Anzeigenblattern
Anzeigen/Werbung in Offertenblattern
Werbung im Radio/Horfunk
Prospekte/Werbezettel im Briefkasten
Plakate

Anzeigen/Werbung im Internet

Basis: alle Befragten

40%

o~ o~ > o~ o
o

79%



Informationsquellen

Diskotheken/Tanzlokale/Bars

Anzeigen/Werbung regionale Abozeitung
Anzeigen/Werbung in Anzeigenblattern
Anzeigen/Werbung in Offertenblattern
Werbung im Radio/Horfunk
Prospekte/Werbezettel im Briefkasten
Plakate

Anzeigen/Werbung im Internet

Basis: alle Befragten

el KN R
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Informationsquellen

Reisen/Urlaubsreisen/Touristik

Anzeigen/Werbung regionale Abozeitung
Anzeigen/Werbung in Anzeigenblattern
Anzeigen/Werbung in Offertenblattern
Werbung im Radio/Horfunk
Prospekte/Werbezettel im Briefkasten
Plakate

Anzeigen/Werbung im Internet

Basis: alle Befragten

i

10%




Informationsquellen
KFZ/Motorrad-Markt

Anzeigen/Werbung in der
regionalen Abozeitung

Anzeigen/Werbung in
Anzeigenblattern

Anzeigen/Werbung in
Offertenblattern

Werbung im
Radio/Horfunk

Anzeigen/Werbung im
Internet

Basis: alle Befragten




Informationsquellen

Haus- und Wohnungsmarkt/Immobilienmarkt

Anzeigen/Werbung in der
regionalen Abozeitung

Anzeigen/Werbung in
Anzeigenblattern

Anzeigen/Werbung in
Offertenblattern

Werbung im
Radio/Horfunk

Anzeigen/Werbung im
Internet

Basis: alle Befragten




Informationsquellen
Offene Stellen/Stellenmarkt

Anzeigen/Werbung in der
regionalen Abozeitung

Anzeigen/Werbung in
Anzeigenblattern

Anzeigen/Werbung in
Offertenblattern

Werbung im
Radio/Horfunk

Anzeigen/Werbung im
Internet

Basis: alle Befragten






